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OZET

Diinya niifusunun hizla artmas: ile diinyadaki besin kaynaklar1 da hizla yok olma tehlikesi ile kars1 karsiya
kalmustir. Insan saglig1 ve beslenmesinde énemli bir yer tutan tarimin gelecegi ve siirdiiriilebilir olmasinda organik
tarim ¢ok onemli bir yer tutmaktadir. Organik tarim saglikli bir beslenme sekli olmas1 yaninda kirsal bolgelerin
korunmasi, turizm faaliyetleri, iilke tanitimi acisindan da Onemli fonksiyonlar1 barindirmaktadir. Saglik
problemlerinin her gecen giin daha da artis gosterdigi giinlimiiz diinyasinda insanlar daha saglikli yasamak i¢in
yollar aramakta ve ¢esitli faaliyetler gelistirmektedir. Bu faaliyetlerden biri olan organik tarim faaliyetlerindeki
artis ve pazardaki hareketlilik rekabeti de beraberinde getirmis ve insanlarin bunlara erigmesi konusunda da farkli
alternatif dagitim kanallar1 ile pazarda kendini gostermistir. Bu ¢calismada Tiirkiye’deki organik tarim faaliyetleri
ve biiyiikliikleri incelenmis olup, tarim iiriinlerinin hangi beseri ve ekonomik faaliyetlere konu oldugu
arastirilirmigtir. Organik tarim pazarlamasini kadin bir girisimei ile organik tarimda eticaret uygulamasi 6rnek bir
isletme bazinda incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Organik Tarim, E-ticaret, Pazarlama, Girisimcilik Ornegi

Organic Agriculture Marketing and its E-Commerce Applications in
Turkey

ABSTRACT

With the rapid increase in the world population, food resources in the world are also faced with the dangers of
being extinct. Organic agriculture is on the rise and has a very important place in the future of sustainable
agriculture. That is valuable for human health and adequate nutrition. In addition to offering a healthy diet, organic
agriculture also has important functions in terms of the protection of rural areas, tourism activities, and the
promotion of a country. In today's world where health problems are increasing day by day, people are searching
for ways to sustain a healthy life bursting with activities. One of these activities is the increased organic
agricultural products, enjoying the mobility in the market place, the accompanying competitiveness, and having
access to them employing alternative distribution channels in the market.

In this study, the size of organic farming activities in Turkey is the subject of examination. Attention will be
focused on: the effect of geographical indicators on the production of brand name agricultural products as a subject
of human and economic activities Also, the implementation of e-commerce will be tested as valid marketing tools
for promoting these products, Finally, Case studies for the dissemination and adoption of such topics will be
performed.

Keywords: Organic Farming, E-commerce, Marketing, Entrepreneurship

Giri

Artag diinya niifusu, hizla artan gida gereksinimi, tarimsal iiriin arzinda yasanan zaman ve miktar
kisitlar1 tarimsal iriin {ireticilerini daha hizli ve daha fazla ¢ikt1 elde etmek icin kimyasal girdi
kullaniminin yogun oldugu konvansiyonel tarim uygulamalarina yoneltmistir. Ancak ¢ikt1 miktarini ve
tiretici karmi arttiran konvansiyonel tarim yonteminin ekolojik sistem ve insan sagligi tizerinde yarattigi
olumsuz etkilerin fark edilmeye baslanmasi, ¢evreye duyarli bilingli bir kesimin konu {izerine
odaklanmasina neden olmustur. Bunun {izerine ekolojik sisteme ve insan sagligina zarar vermeyen,
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dretimin siirdiiriilebilirligini destekleyen cevre dostu iiretim metotlarinin gelistirilmesi giindeme
gelmistir. (Ayla, Altintag, 2017)

Siirdiiriilebilir tartmin sosyal, ekonomik ve cevresel olmak iizere kiiresel diizeyde etkilere sahip ii¢
temel bileseni bulunmaktadir. Siirdiiriilebilirligin saglanmasi, bu bilesenler arasindaki dengenin
korunmasiyla miimkiin olmaktadir. Bu sayede tarimsal faaliyetlerin ¢evreye verdigi zararlar
azaltilmakta ve siirdiiriilebilir tarim faaliyeti yapilmaktadir. (Eryilmaz ve Kilig, 2018)

KAVRAMSAL CERCEVE

Organik Tarim

Organik tarim; dogal ¢evre ve insan sagligin1 korumak amaciyla (Kahraman, 2018) ekolojik sistemde
hatali uygulamalar sonucu kaybolan dogal dengeyi yeniden kurmaya yonelik insana ve ¢evreye dost
iiretim sistemlerini igeren, esas itibariyle sentetik kimyasal ilaglar ve giibrelerin kullanilmasinin yerine
organik ve yesil glibreleme, miinavebeli ziraat, topragin muhafazasi, bitkinin direncini arttirma, parazit
ve redatorlerden yararlanmay1 tavsiye eden ve iiretimde miktar artisini degil iirliniin kalitesinin
yiikselmesini ilke edinen sertifikal1 bir iiretim (Kahraman, 2018) seklidir. (Rehber, 1991; Turhan, 2005)
Organik tarim {iriinlerinin intansif tarim metotlarinin yogun olarak kullanildig: iiriinlere gore insan
sagligi iizerinde negatif bir etkisinin olmamasi ve daha saglikli {irlinler olarak goriilmesi, bu iiriinlere
talebi arttirmis dolayisiyla organik tarim sektorel bazda yiikselen bir gelisme gostermistir. (Kahraman,
2018)

Daha 6nce degindigimiz gibi organik tarim geleneksel tarimdan daha saglikli ve ¢evreye daha duyarh
bir tarim yontemidir. Ancak organik tarim sadece belirli bir cografyada yasayan insanlara daha saglikli
iiretim yapmanin Gtesinde, turizm faaliyetleri ile de yakindan iligkilidir. Tiirkiye nin dnemli bir turizm
iilkesi oldugu distiniildiigiinde organik tarimin turizmi destekleyici bir yoOniniin olacagi
diistiniilmektedir. Turistlerin organik kdkenli tarim {irlinlerine yonelik ilgisi, yerinde tarim faaliyetlerini
gbrme ve satin alma istegi; bu amagla diizenlenen festivaller ve pazarlar tarimsal kaynakli bir turizm
faaliyeti olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (Kahraman, 2018) Organik iiretim, olabildigince az girdi
kullanarak ekolojik cesitliligin korunmasini ve iyilestirilmesini esas alan insan ve g¢evre odakli bir
tretim anlayisidir. Tiiketici ve gevre odakli yaklagimlar tiiketicileri daha fazla organik iiriin tiiketmeye,
iireticileri ise daha fazla organik iiriin {iretmeye sevk etmektedir. (Inci, Karakaya, Sengiil, 2017)

Tiirkiye’de Organik Tarim Faaliyetleri

1970’11 yillarda kiiresel talebin artmasiyla birlikte organik tarim, Diinya’da iiretimine baglanmis ve
1974 yilinda tiim diinyadaki organik tarim faaliyetlerini bir ¢ati altinda toplamak ve diizenlemek
amactyla Uluslararas1 Organik Tarim Hareketleri Federasyonu (IFOAM) kurulmustur. (inci, Karakaya,
Sengiil, 2017) Bu anlamda gelismekte olan iilkeler grubunda yer alan Tiirkiye temelde dis talebe cevap
vermek ve ihracatini arttirmak i¢in yoneldigi organik {iriin pazarina giiniimiizde artan i¢ talep nedeniyle
artik daha da 6nem vermeye baslamistir. (Ayla, Altintas, 2017) Tiirkiye’de organik tarim iiretimi ilk
olarak Ege Bolgesinde baslamis olup daha sonrasinda diger bolgelerde de hizlica yaygimlasmustir.
Tiirkiye cografyas1 7 bdlgeden olusmaktadir; Ege Bolgesi, Akdeniz Bolgesi, Marmara Bolgesi, I¢
Anadolu Bolgesi, Karadeniz Bolgesi, Dogu Anadolu Boélgesi ve Gliney Dogu Anadolu Bolgesi’dir.
Tablo 1’de Tiirkiye bolgelerinde organik tarim yapan iiretici sayilari ve iiriin gruplar yer almaktadir.

Tiirkiye cografi konumu ve yer sekillerinin ¢esitliligi nedeniyle dort mevsimin yaganabildigi, ayni anda
birden fazla iklim kosullarinin goriilebildigi ender iilkelerden biridir. (Pektas, Kahraman, Alkan, 2018)
Tiirkiye’nin dogal kosullari, cografik yapisi, lojistik konumu, kiiltiirel zenginligi agisindan organik
tarim {reticiligine ve bunun dagitim-satis faaliyetleri igin ¢ok biiyiik avantajlari mevcuttur. Gergekten

1699



de Tirkiye’nin bir¢cok bolgesi Diinya 6l¢eginde iist siralarda yer alabilecek {irlinlerin {iretilebilecegi ve
bunlarin satisi ile de lilke marka degerini arttirabilecek durumdadir. Tiirkiye’de tarim hayatini elverisli
kilan dogal sartlarin varligi (iklim, topografya, toprak yapisi vb.) organik tarimi olanakli kilmasina
ragmen ireticilerin karhilik kaygisiyla daha c¢ok intansif yontemlere yoneldiklerini gérmekteyiz.
Organik tarim politikalarinin iiretici ve ¢ift¢i bazli tesvik edilmesi ile organik tarmmin Tiirkiye
olgegindeki gelecegi daha da parlak olacaktir.

Tiirkiye’de organik tarim faaliyetleri, 5262 Sayil1 Organik Tarim Kanunu ile Organik Tarimin Esaslari
ve Uygulanmasina Iliskin Y®onetmelik olusturulmus ve iireticiler tarim bakanliginca istenen kontrol ve
sertifikasyonlar ile yetkilendirilerek bu iiretime hak kazabilmislerdir. Sekil/ [’de de tarim bakanlig1
tarafindan belirlenen, organik tarim yapan tireticilerin iiriinlerinde kullanmalar1 gereken logo 6rnegi yer
almaktadir. Organik tarim iiretiminde bulunan ireticiler tarim bakanliginca istenen kriterlere sahip
olduklarinda iiriinlerinde bu logoyu kullanmak zorundadirlar. Tablo 1’de Tiirkiye’de organik tarim
tireticilerinin bolgelere gore dagilimini gosteren tablo yer almaktadir. Bu tabloda goriildiiga gibi %35,8
gibi oran ile Ege bolgesi organik tarim faaliyetlerinde birinci sirada yer almaktadir. Giliney Dogu
Anadolu Bolgesi ise %5 gibi ¢ok diisiik bir oran ile en son sirada yer almaktadir. Cografi sartlarin,
lojistik, siyasal ve ekonomik faktdrlerin bu bolge organik tarim igin elverisli bir bolge olarak ¢ok sinirh
kalmaktadir.

Sekil 1. Tiirkiye’de Kullanilan Organik Tarim Logo Ornegi (https://www.tarimorman.gov.tr)

Tablo 1. Tiirkiye’de Organik Tarim Ureticilerinin Bélgelere Gore Dagilimi (2017 Faal Ticari
Firmalar Raporuna gore diizenlenmistir)._https://www.tarimorman.gov.tr/

Bolge Bolge ismi Uretici Sayis1 % One Cikan Uriin Faaliyet
Siralamasi Orani Gruplari Alanlar:
1 Ege Bolgesi 279 %35,8 Zeytin, Incir, Pamuk, | Uretim,
Uziim, Arpa, Kiraz Pazarlama,
Satis,
2 Marmara Bolgesi 145 %18,6 Enginar, Patlican, Ihracat,
Lahana, Domates, Paketleme,
Uziim, Ceviz Depolama,
3 i¢ Anadolu Bolgesi 89 %11,4 Yonca, Korunga, Isleme
Sogan, Elma,
Bugday
4 Dogu Anadolu Bolgesi | 88 %11,3 Yonca, Bugday, Arp,
Yulaf, Fig
5 Akdeniz Bolgesi 68 %08,7 Nar, Naranciye,
Antepfistigi,  Elma,
Bugday, Uziim
6 Karadeniz Bolgesi 65 %08,3 Cay, Findik, Elma,
Kizileik
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7 Giliney Dogu Anadolu | 46 %005,9 Bugday, Uziim,
Bolgesi Zeytin, Mistr, Pamuk

TOPLAM 780 %100

Organik Tarim Pazarlamasi

Tarimsal iirlinlerde dogrudan pazarlama; tirlinlerin araci, komisyoncu ve toptanci olmadan tiiketiciye
satisidir. Dogrudan pazarlama bir toplumun sosyal ve ekonomik kalkinmasina yardimci olan, {ireticiler
ve tiiketiciler arasindaki baglantilari, iliskileri tesvik eden bir pazarlama aracidir. Dogrudan pazarlama
tipleri; mevsimlik yol kenar tezgahlar1 veya ciftlik magazalari, tiiketicilerin iiriinlerini kendilerinin
topladiklar1 operasyonlar (kendin topla), toplum destekli tarimsal girisimler, sehirli alic1 kuliipleri,
tarimsal turizm girigimleri, su iirlinlerini kendilerinin tuttuklari operasyonlar (kendin tut), hediye sepeti
ve posta yoluyla satig, e-ticaret, restoranlara dogrudan satis bu kategoriye giren seceneklerdir
(Anonymous, 2015).

Tarimsal tirinlerde dogrudan pazarlamayz tiiketiciler agisindan cazip kilan birkag faktdr vardir: Bunlar,
iriinii yetistiren treticiyle direk iletisime ge¢mek, yiiksek kaliteli taze iiriin alma arzusu ve yerel
iireticileri destekleme istegidir. Bunun yaninda tiiketiciler pazarlarda, iiriiniin yetistirme metotlari,
kullanim talimatlar1 ve nasil degerlendirilecegi konusunda bilgi sahibi olurken, {iriniin tadina bakma
imkani da bulmaktadirlar. Tarimsal {irlinlerde dogrudan pazarlama 6zellikle yiiksek miktarlarda {iriin
yetistirmeyen kiiciik ve orta olgekli ¢ift¢iler i¢in uygundur (Anonymous, 2015).

Organik tarim pazarlamasinda pek cok farkli dagitim kanali vardir. Toptanci sayilari, perakendeci
sayilar1 cografi ve ekonomik sartlara gore gesitlilik gostermektedir. Organik tarim iirlinleri en son satig
noktasina farkli yollardan ulagsmakla birlikte bu iirlinlerin pazarlama modelleri de birbirinden farklidir.
Bunlardan en bilineni ve yaygin olani, reticitoptanci-perakendeci-tiiketici zinciridir. Biligim
teknolojilerinin artmas ile birlikte, 6zellikle iireticiden son kullaniciya olan pazarlama modelleri de
gelisme kaydetmektedir. Pazarlama modellerine gore tiriinlerin birim fiyati da degisiklik arz etmektedir.
Ornegin klasik dagitim zincirinde araci sayisiin artisi ile iiriiniin fiyat: arasinda bir paralellik
gozlemlenmektedir. Araci sayisini en aza indiren iiretici isletmelerin {irlin bazinda sagladiklari kar orani
da bu dogrultuda artmaktadir. Bu noktada dogrudan pazarlamanin (e-mail yoluyla) hem iireticiye hem
de tiiketiciye maliyet noktasinda énemli kazanglar saglamaktadir.

BULGULAR VE TARTISMA

Tiirkiye’nin 7 farkli cografyasinda giizel ve verimli topraklarinda tarim yapmak maalesef giderek
azalmakta ve {liniversite okumaya gelen 6grenciler okul sonrast memleketleri yerine biiyliksehirleri
tercih etmektedirler. Beyaz yakali ¢alisan kesimin bir kismi da tersine gdg ile bilyiiksehirlerden kiigiik
sehirlere gdc¢ etmekte ve orada bir yasam kurmaktadir. Pmar Kaftancioglu da Istanbul Universitesi
Isletme Fakiiltesini okumak icin Istanbul’a gelen ve sonrasinda kiigiik sehirlere gdc eden beyaz
yakalilardan olmustur. Pinar Kaftancioglu 1997 yilinda 6nce Izmir’e, sonrasinda Aydin ilinin Nazilli
ilcesine yerleserek tarimsal faaliyetlerinde bulunmaya basliyor. Pinar Kaftancioglu kiz1 Ipek’in ismine
bir ¢iftlik kurarak www.ipekhanim.com internet sitesi ile tirettigi tiriinlerini internet aracilig1 ile satmaya

basliyor. Ancak internette sosyal medyay1 kullanarak degil de e-mail pazarlamas: ile satis yapryor.

Dogrudan pazarlama kanalint kullanarak miisteriline haftalik bir Pazar kolisi hazirlamaktadir. O hafta
tarlasinda yetisen triinleri, excel dosyasinda fiyatlandirarak hazirladigi e-mail listesini miisterilerine
gondermekte ve siparis toplamaktadir. E-maili génderdikten 3-4 giin icinde sipariglerini hazirlayip
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gonderim yapmaktadir. Uriinlerin ekilmesi, toplanmasi, islenmesi, kargonun hazirlanmasi vs. tiim
islemleri o koyde yasayan kadin ¢alisanlar1 ile saglamaktadir. Miisterilerine ortalama 574 cesit taze,
mamul ya da yar1 mamul (tohum) sunmaktadir. Tablo 2 de ipekhanim’1n ¢iftliginde yer alan haftalik
Pazar kolisinde hangi {iriinlerin yer aldigin1 gosteren tablo yer almaktadir. Tabloda goriildiigi gibi o
hafta tarlada hangi iiriinler yetismigse ve mevsim sartlarina gore belirlenen tirlinlerden olugmaktadir.
Pazar kolisinde goriildiigii gibi bir ev i¢in gerekli en temel ve o hafta evde pisirilmesi gereken temel
gida tirtinleri yer almaktadir.

Tablo 2. Ipekhanim’in Ciftliginden Giincel Pazar Kolisi Ornegi (23.12.19 E-mail ile)

23 Aralhik Haftas1 Tavsiye Listesi

Uriin Grubu

0,5 kg. Patates

0,5 kg. Yer Elmasi

0,5 kg. Glimiis Sogan
0,5 kg. Limon

0,5 kg. Karigik Turp

0,5 kg. Piring

1 paket Kiraz Domates (500 gr.)
1 kg Kereviz (Yaprakli)
1 kg. Pirasa

1 adet Kirmizi Lahana

1 paket Ispanak (500 gr.)
1 kg. Pancar

1 paket Paz1 (500 gr.)

1 kg. Patates

1 paket Havug (500 gr.)
1 kg. Kuru Sogan

1 adet Marul

1 demet Roka

TOPLAM 200TL

Fotograf I 'de Pinar Kaftancioglu’nun haftalik iiriin listesi yer almaktadir. Piar Kaftancioglu dogrudan
pazarlama kanali ile haftalik tarlasinda yetisen meyve ve sebzelerinden olusturdugu bir liste ile e-mail
kanali ile baslatmis oldugu satis stratejisinde herhangi bir reklam faaliyeti kullanmamaktadir. Wom
etkisi ile agizdan agiza pazarlama kanaliyla satis yapmaktadir. Annelerin bulustugu internet sitelerinde,
blog’larda isminden bahsettirerek fisilt1 reklam ile yayilma stratejisini segerek boylece tanmirligi da
arttirmis olmaktadir. Bu stratejileri ile www.ipekhanim.com tizerinden satiglarini arttirarak iyi bir ciro
saglamistir. Piar Kaftancioglu’nun kadin bir girisimei olarak tiretim yaptig1 Nazilli ilgesinin Ocaklar
koylinde su anda yaninda ortalama 120 kadin istihdam ederek yasadigi koye de ciddi bir ekonomik
kazang saglamaktadir. Haftalik e-mail listesini ortalama 60.000 kisiye gonderim yaparak iiriinlerinin
sipariglerini topluyor. Bu hedef kitleden aldig1 siparislerle kendi kdyiinden her hafta binlerce Pazar
kolisini kargoya vererek dagitim yapiyor.
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3 Kipaz Dosates'; Cer (B0 or) 0 2 g kokleri toprakta odun atesi ile 1sitilan seramizda yetigtiriliyor.
s kirmizi . tatlida ideal ipliksiz yerel cisten ..yetistigi bolgeler hep kestane agaglarinin atti oldugu igin
Bal Kabagi (500 lik paket’ AD 45 0
4 FEOT ghomlik paker] iibresi de kestane dikenidir ..nefistir
< dallarini da topanini da muhakkak birlikte pisirin ..nohutlu eksili terbiyeli yemegine doyum olmaz
5 Kereviz (yoprakli) (K) X 0 a ...nefis aromasini ben severim de sevmeyenine de portakalli
Piriisc KG 8 0 g!'ﬂr citir .:.saltim.lsl“.boregl Jzeytinyaghsi ,yumuf‘?uh kavurmasi ..omleti dahi nefis nefis nefis .en
6 yiiksek C vitamini yiikleyen kisin sahane sebzesi ..
En en sevdigim.. Her giin yesem bikmam. Yumusacik dokusu ile hig bir sebzeye benzemeyen tadiyla
7 Kar " Ke & 0 kesinlikle tavsiye ederim. Sipariginizle gelen lrin arasinda agirlik farki gériirseniz tartarak
Sarmalik gevsek, ¢iiir ¢riir, yerli fohum lahana. Ipek Hanim & lhan Koculu orfak dikimlerinden.
8 Beyaz kahana hG 5 0 Sipariginizle gelen lrln arasinda agirlk farki gérlrseniz tartarak fiyatlandirin.
Kirmizi Lahana AD 8 0 kitiir kiitiir Vf?ﬂﬂl. Him nwrlar_g:lil yu_ksek (IM’I-OkSld(m degeri ile kig boyu soguk alginhigina kars: fiim
9 savascilari govdesinde tasiyan iistiin bir sebzedir ..
yerli 1spanak tohumu fopragi tertemiz ...lezzeti harika ..farkini tencereye koydugunuzda acaip
1o Lponak (500 graml ik palet) D ‘ a oranlarda azalmamasindan anlarsiniz ..suni giibre 1spanadi kof sisirir .
b1 Pancar KG 10 0 Acaip lezzetli ..kan gibi ..lifsiz .. kaymak gibi olagan Gistii bir pancar ..haslayin soyun ..yag limon . kafi
ho Brokoli  (yeni) KG 14 0  |Sifakaynadi, doganin mucizesi sebze tekrar listede.
Pz - Piraaa - Tsirgan {yeni) AD 0 0 Karigik ot pcke-ﬁ.. dnce pirasa sonra otlari az zeytinyagi ile tavada biraz déndiiriin sonra da yumurta
13 kirin.. Enfes bir lezzet
yapraklarinda boceklerden kaynakli 3-5 delik illa ki goreceksiniz ..bocek ilact kullanilmadan yapilan
1)
[14 Pazi (500 graniik paket) A § g tarim en cok paziyi etkiliyor ama giivenilir ve cok lezzetli
ks \Patates (Taze) KG 10 0 |Kaymak gibi bir dokuda ve yediginiz tiim patateslerden iistiin lezzette..
Tath Patates (yeni) KG 12 0 kestane / patates arasi bir fad.. F:rnf\landlgl_nc.h sahane bir' et ve sofra garnitirii. Tuz istemez,
16 tuz sevmez.. Kaymak yada tereyadi ile kumpiri sahane
eas 4 s Zeytinyagh havuclu gi; en kolayi ise cocuklariniz igintam bir vitamin deposu az pirasa da
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Fotograf 2. Ipekhanim’in Ciftliginden Fotograflar

Fotograf 1’de gorildigi gibi ipekhanim’in ¢iftligi isletmesinin haftalik yaymladigi e-mail listesi yer
almaktadir. Bu listede meyveler, sebzeler, ekmekler, bakliyatlar vs. tiim {iriin gruplari ve haftalik
tarladan servis edebilecegi iiriinler yer almaktadir. Uriinlerin fiyat bilgisini de mevsimlik satis fiyatina
gore diizenlemektedir. Organik tarim sertifikasi bulunmayan, vermis oldugu roportajlarda “Ege’nin her
yeri organik tarim i¢in miisait, ben kimyasal ve dogaya zarar veren maddeler kullanmiyorum” diyen
Pmar Kaftancioglu pek ¢ok kadin girisimcilik ddiiliine de sahiptir. 2014 yilinda Garanti BBVA’nin



Tiirkiye'nin Yoresinde Fark Yaratan Kadin Girigimcisi 6diiliinii almig olup 6rnek bir girisimcilik
faaliyeti ile de dikkat ¢ekmistir. Fotograf 2 de ipekhanim igletmesinin ¢alisan kadinlarinin, ¢iftligin ve
tarlalarin fotograflar1 yer almaktadir.

SONUC VE ONERILER
Organik tarim pazar1 son yillarda hizla gelisme gdsteren bir pazardir. Bunun baslica nedeni bilingli

tiiketicilerin saglikli yasam i¢in, intansif girdilerin en az kullanildig1 tarim {riinlerine yonelmeleridir.
Organik tarim tiriinlerine talebin artmasi ile birlikte bu pazarda rekabet te artis gostermistir. Firmalar
bu rekabet sonucunda farkli igletme modelleri ve pazarlama stratejileri gelistirmistir. Caligmada organik
tarim ve organik tarim pazarlamasi incelenmis, AydinNazilli’de faaliyet gdsteren Ipekhanmim giftligince
gerceklestirilen dogrudan pazarlama faaliyeti degerlendirilmistir. Firma pazarlama faaliyetlerinde {iriin
desenini son kullaniciya mail yoluyla gondererek bu iiriinler igerisinden siparis almakta ve
hazirladiklar kolileri miisteriler gondererek kargo yoluyla gondermektedir. Firma kendi web sitesi veya
sosyal medya pazarlamasini kullanmadan, sadece fisilt1 reklam ile agizdan agiza pazarlama faaliyetini
kullanmakta ve tanmirligini bu sessiz pazarlama hareketi saglamaktadir. Ancak web sitesi 6zellikle
dogrudan pazarlama faaliyeti ile satis yapan isletmeler icin onemli olup, bu tarafin1 gelistirmesi ve
haftalik iiriin siparislerini de gilincellemesini yapmasi firma giliveni ve sadakati icin etkili olacaktir.
Marka isminin orijinal ve bir dykiiye sahip olmas1 acisindan dikkat ¢ekicidir. Ancak markanin bir logo
eksikligi gene isletmenin zayif yonleri arasindadir. Calisma kantitatif bir ¢alisma ile gelistirilerek
organik tarim pazarindaki tiiketici davraniglart da incelenebilir. Ayrica organik tarim pazarindaki
boylesine farkli pazarlama faaliyetlerini kullanan baska isletmelerle karsilastirmasi ve bu pazarin
biiyiikligii de incelenebilir.
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